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 مبادئ التسويق :المتطلب السابق   جامعة الزرقاء
  حمود السند .د:اسم المدرس  الاقتصاد والعلوم الإدارية:  الكلية 

 12.30- 11:موعد المحاضرة  التسويق :  القسم 

 11-9.30:الساعات المكتبية  التسويق الصناعي : عنوان المقرر
 2019 - 2018الاول : الفصل 

  ق 35:رقم المكتب 
  

 

 :وصف انمساق 

 

تهدف هذه المادة إلى التعرٌف بالتسوٌق الصناعً وبأسواق المنتجات الصناعٌة وتجزئتها وتخطٌط عملٌات 
.  تسوٌق المنتجات الصناعٌة وتوزٌعها وتروٌجها وتسعٌرها

 

  : انمساقأهذاف

 . توضٌح معنى ومفاهٌم التسوٌق الصناعً وتقسٌم السلع الصناعٌة والاستهلاكٌة .1
 .التعرٌف بأهمٌة المنتجات الصناعٌة للإفراد والشركات والمجتمعات .2
 .توضٌح أهمٌة التعرف على القوى البٌئٌة المؤثرة على تسوٌق السلع الصناعٌة .3
 . التعرف على العوامل المؤثرة فً اتخاذ القرارات التسوٌقٌة من قبل الشركات الصناعٌة .4
 .توضٌح المزٌج التسوٌقً والاستراتٌجٌات التسوٌقٌة للسلع الصناعٌة .5
. توضٌح خدمات ما بعد البٌع وتأثٌرها على تسوٌق السلع الصناعٌة .6

 

 

 : مخرجاث انتعهم

A   - انمعرفت:  

 ..تنمٌة الرصٌد المعرفً فٌما ٌتعلق بدور وطبٌعة التسوٌق الصناعً .1
 .تعرٌف الطالب بإهمٌة التسوٌق الصناعً للمنظمة والمستعمل الصناعً .2
 .تسلٌط الضوء على المفاهٌم الاساسٌة للتسوٌق الصناعً .3
 .التعرف على كٌفٌة تجزئة الاسواق الصناعٌة .4

  
B -انمهاراث الإدراكيت   : 

 .التمٌٌز بٌن السلع الاستهلاكٌة والصناعٌة .1
 .التعرف على السٌاسات المتبعة فً توزٌع السلع الصناعٌة .2

 
C-مهاراث انتعامم مع الآخرين وتحمم انمسؤونيت : 

أستثمار معرفته فً المعلومات فً التطبٌق العملً والاتصال مع المعنٌٌن فً العمل التوزٌعً والتسوٌقً  .1
. للسلع الصناعٌة

 .ربط المعرفة النظرٌة بممارسات عملٌة فً الواقع .1
 . تحسٌن الصورة العملٌة فً المٌدان الواقعً .2

 
  D- مهاراث الاتصال وتقنيت انمعهىماث وانمهاراث انعذديت: 

 .استخدام التقنيبث الوتقدهت هي قبل هندوبي البيع لتسويق السلع الصنبعيت .1

قراءة الوتغيراث البيئت التسويقيت الحديثت وتفسيرهب بوب يتلائن هع : استخدام تقنيت الاتصبلاث و الوعلوهبث .2
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 .التكنولوجيب الوتطورة

 

E -انمهاراث انحركيت واننفسيت : 

     استخدام الأسالٌب العلمٌة الحدٌثة لحل المشاكل التً تواجه السوق :القدرة على الإبداع فً حل المشاكل .1   
الصناعً 

. التأقلن هع البيئت الداخليت والخبرجيت للونظوت:  انقذرة عهى انتكيف2.

    

:  مقرراث وفقااً نهجذول مثال رنك: خامسااً 

أسهىب  طرق انتعهيم

 انتذريس

مخرجاث  انمىاضيع

 انتعهيم

عذد 

 انساعاث

 الأسبىع

تفكٌر أبداعً 
 وحلقات نقاشٌة

مفهوم نظام  محاضرات
 التسوٌق الصناعً

A3 3 الأول 

تفكٌر أبداعً 
 وحلقات نقاشٌة

مفهوم نظام  محاضرات
 التسوٌق الصناعً

A3 3 الاول 

تفكٌر أبداعً 
 وحلقات نقاشٌة

محاضرات 
وحالات 
 دراسٌة

 B1 السلع الصناعٌة
C2 

 الثانً 3

تفكٌر أبداعً 
 وحلقات نقاشٌة

محاضرات 
وحالات 
 دراسٌة

 B1 السلع الصناعٌة
C2 

 الثانً 3

تفكٌر أبداعً 
 وحلقات نقاشٌة

الطلب على السلع  محاضرات
 الصناعٌة

B1 3 الثالث 

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

تجزئة السوق  محاضرات
 الصناعً

A4 
C2 

 الرابع 3

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

تجزئة السوق  محاضرات
 الصناعً

A4 
C2 

 الرابع 3

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

أبعاد سٌاسات  محاضرات
 المنتجات

A1 
 

 الخامس 3

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

التسعٌر فً  محاضرات
 الأسواق الصناعٌة

C2 
 

 السادس 3

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

التسعٌر فً  محاضرات
 الأسواق الصناعٌة

C2 
 

 السادس 3

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

محاضرات 
وحالات 
 دراسٌة

توزٌع السلع 
 الصناعٌة

C1 
C2 

 السابع 3

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

محاضرات 
وحالات 
 دراسٌة

توزٌع السلع 
 الصناعٌة

C1 
C2 

 السابع 3

حلقات نقاشٌة 
 وعصف ذهنً

محاضرات 
وحالات 
 دراسٌة

تروٌج السلع 
 الصناعٌة

D1 
D2 

 الثامن 3
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 :انمراجع 

 دار وائل, نظام سوٌدان وسمٌر ألعبادي, (التسوٌق الصناعً  )تسوٌق الأعمال  : :انكتاب انمقرر انرئيس

 .2011الأردن – للنشر,عمان 

 

الأردن – أحمد شاكر العسكري , دار وائل للنشر,عمان . التسوٌق الصناعً, د    :انمقرراث انمسانذة
2007 

 

 

: طرق انتعهيم  

 

 انطرق انعلامت انتاريخ

 الامتحان الاول 20 حسب التقوٌم الجامعً للكلٌة

 الامتحان الثانً 20 حسب التقوٌم الجامعً للكلٌة

 الامتحان الشفهً 10 

 عرض تقدٌمً  

 الامتحان النهائً 50 حسب التقوٌم الجامعً للكلٌة
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Zarqa University  Instructor :Dr.Hmood Sanad 

Faculty: Economics and 

Administrative Sciences 

Lecture’s time:11-12.30 

Department: Marketing Semester: first 2018/2019  

 

Course title: Business Marketing Office Hours :9.30-11 

  

Course description: 
 

This subject aims to introduce the industrial marketing and industrial product markets, and its 
segmentation, planning and marketing of industrial products operations, distribution, promotion 
and pricing..  
 

1. Aims of the course: 
1. To clarify the meaning and concepts of industrial marketing and the division of industrial and 
consumer goods. 

2. To highlight importance of industrial products for individuals, businesses and communities  
3. Identify the factors influencing the marketing decisions taken by industrial companies. 

4. Clarify the marketing mix and marketing strategy for industrial goods. 

5. Clarify the after-sales service and its impact on the marketing of industrial goods. 

Intended Learning Outcomes: (ILOs) 

A. Knowledge and Understanding 
A1. Concepts and Theories:  
-Modern concepts related to industrial marketing. 
 
A2. Contemporary Trends, Problems and Research:  
Operation of local market applications. 

 

A3. Professional Responsibility: 
Learn skills make industrial marketing more effective and more experience in the industrial 

market. 
 

B.  Subject-specific skills 
B1. Problem solving skills: 
 
B2. Modeling and Design: 
 
B3. Application of Methods and Tools:. 

C. Critical-Thinking Skills 
C1. Analytic skills: Assess  
 
C2. Strategic Thinking:  

 

C3. Creative thinking and innovation:  
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D. General and Transferable Skills (other skills relevant to employability and personal 
development) 

D1. Communication:  

 

D2. Teamwork and Leadership:  

 

Course structures: 

 

Week 
Credit 

Hours 
ILOs Topics 

Teaching 

Procedure 
Assessment methods 

1 3 1 Chapter1: The concept of 
industrial marketing system  

Interactive lecture 
style 
 

Creative thinking 
 

2 3 1 Chapter 2 : industrial goods  Dialogue and 
discussion 
role play 

Review 

previous  

Prior preparation of the 
student 

 

 

3 3 3 Chapter 3: the  

Demand for industrial goods 

lecture 
Current lecture 
plan 
Directing 
questions directly 
to students 

 

Adoption of the 

methods 

4 3 1

،
 
3 

Chapter4: industrial market 

segmentation 

Assigning students 
to prepare 
research papers 
based on the 
nature of the 
individual 

 

brainstorming 
  

 

5 3 3 Chapter5: product policies  Assigning 

students to 

lay down 

for a brief 

research 

paper 

 

6 3 4 Chapter6: pricing in industrial 

market 

Case study  

8 3 4

+

1 

Chapter7: distribution in 

industrial market 

Quiz  

9 3 5 Chapter 9:promotion in 

industrial market  

Workshop  
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References: 

 

A.  Main Textbook: Dr . Nizam Sweidan& Samir Alabadi  (2011) industrial  Marketing, Amman: 

Dar Wael for publication and distribution. 

 
B. Supplementary Textbook(s): Dr. Ahmad Shaker alaskari (2009), industrial marketing, 

Amman: Dar Wael for publication and distribution. 

 

 

 

 

 

Assessment Methods: 

Methods Grade Date 

First  20 marks  

Second 20 marks  

Participated 10 marks  

Final 50 marks  

 

 


